Processus de création de ‘clés de lecture’

dimanche 11 novembre 2007

' Début

Identification du domaine de compétences concerné :

stratégique, marketing, management, personnel, finance, juridique, vente, ...

A

Formulation du théeme de recherche

A

Cadrage de la recherche :

Base d’information de I’entreprise concernée (profil; en développement,
pleine croissance, en crise, a maturite, ...)
Identité de I'auditoire/destinataire.
Dimensionnement (nombre de clés)
Présentation des clés (logiciel, forme)
Délai de reddition

A quoi peut-on penser ?
Que doit-on démontrer ?

Brain-storming/remue-méninges par SW2H
Défectologie par PRELUDES
Scanning par Osborn

A

Activités de sélection
Montage des clés choisies
Préparation de la présentation
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